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Accomplishments and Next Steps
JarosStrategy & LAND studio



JarosStrategy is assessing the readiness and ability for 
CPLF to raise private support dollars for system‐wide 
outdoor enhancements for the Facilities Master Plan 

LAND studio, with counsel from Third Space Action Lab (TSAL), is working 
hand‐in‐hand with CPL Capital Design Team and Branch Managers to: 

o Determine what additional (outside of the current scope and budget for each 
FMP branch) public space enhancements could be achieved with philanthropic 
funding: focus on MLK, Hough, West Park, Jefferson, Woodland, and Walz

o Develop artistic opportunities to enhance the patron experience and 
recommended budgets for each branch to determine range of fundraising 
initiative(s). 



Together, we are developing a fundraising 
strategy around these first 6 branches while 
being opportunistic – potential funders have 
stepped forward for other branches



Milestones since December 2021:

 Engaged Third Space Action Lab in our work to ensure equitable 
placemaking

 Collaborated with CPL Capital Design Team and Branch Managers to 
determine public space enhancements and opportunities at 
Woodland, Jefferson, and Hough

 Developed draft case messaging hierarchy 

 Determined order of magnitude to eventually determine campaign 
goal

 Identified stakeholder interviews and determined strategy for 
engagement 



CPL Campaign Case Messaging Hierarchy





ORDER OF MAGNITUDE BUDGET







Stakeholder Interviews and Fundraising Strategy

• JarosStrategy and LAND studio will be conducting 12‐15 interviews with potential funders, including 
community foundations; family foundations; and individual donors over the next several months.

• We’ll be testing the messaging put forth in the case hierarchy and the ability for CPLF to mount a 
successful system‐wide capital campaign for private support over a period‐of‐time (e.g., 3‐5 years), 
to ensure that the CPL “Commons” in every branch and neighborhood is greatly enhanced by 2030.

• We will determine internal goals to meet cash flow needs for Group 1 projects (Dollar amount TBD); 
CPL will likely need to put some cash in (can be wrapped into campaign budget) to activate first 
spaces.



THANK YOU!


